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www.plangruppen.dk


https://www.plangruppen.dk/

Kompas-analyser

11 analyser i fire grupper —feelles metode, struktur og kommunalt afsaet

Steder og livskvalitet Livsfaser
Levestedskompasset Barn- og Ungekompas
Bykompas Tilflytterkompas

Landdistriktiskompasset 60+ Kompas

Hverdag og omstilling Erhvervskompas

Mobilitetskompas Rammebetingelser
Klimakompas Service

Servicekompas

Veelg en analyse og laes mere. Analyserne kan sta alene eller supplere hinanden.
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STEDER OG LIVSKVALITET

Levestedskompas

Hvordan styrker vi kommunens attraktivitet?

Bosaetning, livskvalitet og tilknytning

Undersgger, hvorfor borgerne veelger kommunen, hvordan
hverdagen fungerer, og hvad der skaber tilknytning og lyst til at
blive boende.

Fokusomrader

Bosaetningsmotiver - Bolig og naermiljg - Livskvalitet - Mobilitet -
Flytteovervejelser

Anvendelse

Bosaetningsstrategier, kommuneplanlaegning og udvikling af
lokale kvaliteter, der tiltreekker og fastholder borgere.

Til oversigten plangruppen.dk 03/15
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STEDER OG LIVSKVALITET

Bykompas

Hvordan udvikler vi byen med afsaet i borgernes gnsker?

Byens identitet, byliv og fremtid

Giver viden om byens kvaliteter og hverdagsliv, hvad der bar
bevares, og hvilken udvikling borgerne gnsker.

Fokusomrader

Byidentitet - Byliv og mgdesteder - Fysiske rammer - Feellesskab -
Udviklingsretning

Anvendelse

Bystrategier, udviklingsplaner, borgerdialog og prioritering af
indsatser for byens fremtid.
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STEDER OG LIVSKVALITET

Landdistriktskompas

Hvordan skaber vi feelles retning pa tveers af kommunens
lokalomrader?

Fra lokal viden til feelles retning

Borgerne svarer om deres eget lokalomrade. Analysen samler
styrker, udfordringer og gnsker i tre trin: Hvor er vi nu? Hvor vil vi
hen? Hvad skal vi ggre?

Fokusomrader

Lokale kvaliteter - Hverdagsliv - Feellesskaber - Fremtidsgnsker -
Lokal handlekraft

Anvendelse

Landdistriktspolitik, kommuneplanlaegning, lokal udvikling og
dialog med lokalrad og foreninger.
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LIVSFASER

Born- og Ungekompas

Hvordan styrker vi bgrns trivsel og lokale muligheder i
hverdagen?

To perspektiver. En fzelles analyse.

Barn og unge i 4.-9. klasse forteeller om deres hverdag. Foreeldre
tilbgrn i 0.-9. klasse bidrager med familiens rammer og egne
erfaringer.

Fokusomrader

Hverdag og skole - Venner - Fritid - Digitalt liv - Steder og tryghed -
Voksne og statte

Anvendelse

Lokale indsatser for trivsel, feellesskab og deltagelse — med blik
for styrker, barrierer og muligheder.

Til oversigten plangruppen.dk 06/15
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LIVSFASER

Tilflytterkompas

Hvad far nye borgere til at veelge kommunen - og fole sig
hjemme?

Fra tilflytning til tilknytning

Undersgger valget af kommune, den fgrste tid og lysten til at blive
boende. Malgruppen er borgere tilflyttet inden for de seneste tre
ar.

Fokusomrader

Tilflytningsmotiver - Forventninger - Modtagelse - Hverdagsliv -
Tilknytning og fremtidsplaner

Anvendelse

Bosaetningsstrategier, velkomstindsatser og forbedringer, der
hjeelper nye borgere med at falde til.
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LIVSFASER

60+ Kompas

Hvordan understgtter vi det gode liv efter 60?

Det gode liv efter 60

Afdeekker hverdagsliv, livskvalitet og muligheder for deltagelse
blandt borgere pa 60 ar og derover — med blik for bade ressourcer
og behov.

Fokusomrader

Hverdagsliv - Bolig - Mobilitet - Relationer - Information og
indflydelse

Valgfrie tilleeg: Bolig - Sundhed og hverdagsmestring.
Anvendelse

Aldersvenlig udvikling, bolig- og mobilitetsplanleegning og
indsatser for deltagelse og livskvalitet.
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HVERDAG OG OMSTILLING

Mobilitetskompas

Hvordan gor vi det lettere, tryggere og grannere at komme
rundt?

Hverdagsmobilitet og transportvalg

Kortleegger borgernes transportvaner, preeferencer og barrierer for
andre valg samt oplevelsen af tryghed og kvalitet i hverdagen.

Fokusomrader

Transportvaner - Bilafhaengighed - Barrierer - Trafikal tryghed -
@nsker til forbedringer

Anvendelse

Mobilitetsstrategier, trafikplanleegning og prioritering af
forbedringer for alle transportformer.
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HVERDAG OG OMSTILLING

Klimakompas

Hvor og hos hvem er der lokal opbakning og barrierer for
den grenne omstilling?

Fra klimapositioner til lokale prioriteringer

Giver indsigt i borgernes holdninger, hverdag og muligheder for
klimavenlige valg — og i opbakningen til lokale klimaindsatser.

Fokusomrader

Klimaholdninger - Barrierer - Kommunens rolle - Lokale tiltag -
Bolig, energi og transport

Anvendelse

Klimaplaner, borgerdialog og prioritering af lokale indsatser med
afseet i borgernes hverdag.
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HVERDAG OG OMSTILLING

Servicekompas

Hvordan oplever borgerne kommunens service og tilbud?

Egne erfaringer - relevante vurderinger

Borgerne vurderer kun de omrader, de selv har erfaring med.
Analysen viser, hvad der fungerer, og hvor der er gnsker til
forbedringer.

Fokusomrader

Borgerservice - Jobcenter - Bgrn og familie - Kultur og fritid -
Uddannelse - Forsyning - Sundhed og eeldre

Anvendelse

Kvalitetsudvikling af kommunale tilbud, borgerdialog og
prioritering af forbedringer pa tveers af serviceomrader.
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‘ il Erhvervskompas Rammebetingelser

Hvilke lokale rammer betyder mest for virksomhedernes
udvikling?

Lokale rammer og udviklingsmuligheder

Afdeekker virksomhedernes behov og vurderinger af de lokale
rammer — og hvor kommunen kan ggare stgrst forskel pa tveers af
brancher og starrelser.

-«cum*“'

Fokusomrader

Infrastruktur - Arbejdskraft - Erhvervsarealer - Kommunale rammer
- Lokal attraktivitet

Anvendelse

Erhvervsstrategier, fysisk planleegning og prioritering af rammer,
der understgtter virksomhedernes udvikling.
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ERHVERVSKOMPAS

Erhvervskompas Service

Hvordan oplever virksomhederne service og samarbejde
med kommunen?

Konkrete serviceoplevelser og forbedringer

Maler virksomhedernes oplevelse af kommunens service.
Spgrgsmalene tilpasses de kontaktflader, virksomheden har haft
de seneste to ar.

Fokusomrader

Generel service - Myndighedsservice - Jobcenter og rekruttering -
Erhvervsservice - Dialog

Anvendelse

Udvikling af erhvervsservice, bedre sagsforlab og malrettet dialog
og samarbejde med virksomhederne.
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FRA INDSIGT TIL HANDLING

Fra data til anvendelse

Naglefeerdige forlob - fra spgrgsmal til resultater

Design og dataindsamling

Vi fastleegger malgruppe og lokale spgrgsmal og gennemfarer
undersggelsen.

Analyse og overblik

Vi samler de vigtigste resultater, forskelle, styrker og
udviklingsmuligheder.

Rapport, preesentation og anbefalinger

Kommunen far et grundlag for prioritering, planleegning og dialog
om neeste skridt.
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Hvorfor Plangruppen

Analysefaglighed og kommunal forstaelse

Vi er et analysehus med speciale i kommunal udvikling. Vi
omseetter borgeres og virksomheders erfaringer til viden, der kan
bruges i kommunens strategier, planlaegning og udvikling.

Hvilken viden har | brug for?

Vi star til rddighed for dialog om jeres opgave og om, hvilke
Kompas-analyser der er relevante for jer.

Kontakt Plangruppen

T. 4264 0041 www.plangruppen.dk
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